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__] Estagnacdo das exportacdes brasileiras

. | Uma meta realista seria elevar as nossas vendas externas a US$ 228 bilhGes

U titulo desse artigo pode pa-
rever estranho ao leitor. Mas é a
pura constatagdo de uma analise
Ina dos dados mais recentes so-
bre o desempenho do comércio
externo brasileiro. Embora em
2006 as exportagdes brasileiras
tenham atingido US$ 137 bi-
lhdes ¢ o superdvit comercial
acumulado tenha alcangado US$
40 bilhdes, esse resultado decor-
re muito mais de uma situagio
favoravel de pregos dos produtos
exportados no mercado interna-
cional, do que a um efetivo au-
menio da quantidade.

Apesar do bom momento de
crescimento da demanda no mer-
cado internacional as exporta-
gOes brasileras, de novembro pa-
ra dezembro de 2006, cresceram
apenas 3,1%, apenas a metade do
crescimento esperado mundial.
O rime de crescimento das nos-
sas exportagoes estd em queda li-

re desde o inicio da valorizagic
Joreal. De um crescimento de
1¥.2% em 2004 e 9,3% em 2005,
et 2006 for equivalente a apenas
i tergo do ano anterior e tudo
indica que o volume corrente em
2007 esteja muito proximo de ze-
ro. Na pratica isso significa que
estamos perdendo market share
no mercado mundial. Nosso es-
pago esta sendo ocupado pela
China, india e outros paises con-
correntes mais agressivos.

O Brasil ainda detém apenas
1.2% das exportagdes mundiais.
E uma participagdo aquém do
potencial da economia que re-
presenta 2% do Produto Interno
Bruto (PIB) mundial. Somos a
nona economia mundial, consi-
derando o PIB por paridade de
poder de compra, mas apenas o
Vigésimo terceiro maior exporta-
dor mundial. Portanto, uma meta
realista seria atingir um numero
cquivalente em vendas extemnas,

pritica implicaria au-

mentar nosso volume de expor-
tagdes de US$ 137 bilhdes
anuais para US$ 228 bilhdes,
considerando-se valores atuais.

O pifio desempenho exporta-
dor brasileiro s6 ndo é clara-
mente percebido nos resultados
da balanga comercial, porque os
pregos em dolares dos produtos
exportados tém crescido no
mercado internacional. Somen-
te nos ultimos trés anos, os pre-
¢os de exportagdes de produtos
brasileiros cresceram 10,7% em
2004, 12,2% em 2005 e 12,5%
em 2006. O aumento acumula-
do nesses trés anos chega a
40%. Isso faz com que o volu-
me exportado em dolares cres-
¢a, sem que haja, como ¢ a si-
tuagdo atual, um crescimento da
quantidade exportada.

Ourro ponto de preocupagio é
a crescente dependéncia brasilei-
ra de exportagdo de commodi-

ties. No periodo compreendido
entre 2000 e 2006 a parcela dos
produtos primérios na pauta de
exportagdo brasileira cresceu de
22,8% para 29,3%, em detri-
mento da queda da participagdo
dos produtos industrializados,
aqueles que geram mais valor
agregado, renda e emprego, que
foi diminuida de 59% para
54,3% no mesmo periodo, se-
gundo dados da Funcex.

Um pais como o Brasil pode
manter-se como grande fornece-
dor de matérias- primas, mas
também deveria aproveitar a ba-
se diversificada instalada da sua
industria para avangar em nichos
dindmicos dos mercados inter-
nacionais. No que se refere aos
produtos primarios o desafio é
fazé-lo de uma forma econémi-
ca, social e ambientalmente sus-
tentdveis. Agregar valor para di-
ferenciar e valorizar o produto.

Nos industrializados ¢ preci-
50 aproveitar 0 know-how exis-
tente e adquirir novas compe-
téncias, abrindo espagos para o
desenvolvimento das novas ge-
ragdes de profissionais nessas
areas. E o caso da biotecnolo-
gia e da nanotecnologia, quimi-
ca fina, mecatrnica, entre tan-
tas dreas novas e desafiadoras,
as quais o Brasil pode e deve
competir internacionalmente.

Isso carece de uma estratégia
de desenvolvimento de longo
prazo. Além das condi¢des favo-
raveis na economia, é preciso
avangar na inovagdo, aprovei-
tando a sinergia governo-inicia-
tiva privada-universidades. As
negociagdes internacionais tam-
bém exercem papel de relevin-
cia. Bem conduzidas elas podem
abrir acesso a mercados externos
para as exportagdes brasileiras.

A grande contradigdo é que
dada a escolha da politica cam-
bial brasileira, quanto mais su-
perdvit comercial maior ¢ a ten-
déncia de apreciagio da moeda.
A esse fator se soma o ingresso
de capitais externos. Os fluxos
de investimentos diretos estran-
geiros e em portfolio, as aplica-
¢es em titulos publicos e as
captagdes de empresas brasilei-
ras no exterior tem sido crescen-
tes. Toda essa maior oferta de
délares, bastante superior 4 de-
manda reduz o seu prego, pelos
mecanismos de mercado.

O desafio € manter o cimbio
flutuante, porém criar meca-
nismos para evitar a valoriza-
¢do excessiva do real. Os seus
efeitos deletérios ja sdo clara-
mente perceptiveis para quem
quiser ver e eles ndo se restrin-
gem as exportagdes.
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